El porqué del auge de los showrooms de ropa en
Barcelona
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El sector de los showrooms de ropa en Catalufia estéa experimentando un notable crecimiento,
impulsado por cambios en los habitos de consumo, politicas de apoyo gubernamental y el avance
de la digitalizacion en la moda. Este fendmeno refleja como las marcas estén adaptandose a un
entorno minorista cada vez mas dinamico, donde la experiencia del cliente y la innovacion juegan
un papel crucial.

El consumidor como protagonista: |la moda como experiencia

Uno de los principales motores de este crecimiento es la transformacién del consumidor catalan,
gue busca mucho mas que la ssmple adquisicion de productos. Hoy en dia, las experiencias
inmersivas se han convertido en un elemento diferenciador para las marcas que ponen en marcha
un showroom de ropa en Barcelona como escenario perfecto para combinarlas con estilo de viday
exclusividad.

En agosto de 2023, el comercio minorista en Catalufia registré un incremento del 3,2% en las
ventas respecto al mismo mes del afio anterior. Este crecimiento no solo subraya la recuperacion
econdmica tras la pandemia, sino también el apetito del publico por espacios que ofrezcan algo
mas que una transaccion comercial. La consolidacion de marcas internacionales y locales en €l
territorio catalan confirma esta tendencia.

El sector de lamoda en Catalufia, con una facturacion agregada de 14.500 millones de euros y méas
de 64.500 empleos, se erige como un pilar econdmico gque encuentra en los showrooms una
herramienta poderosa para conectar con los consumidores. Estos espacios, disefiados para destacar
lo mejor de las colecciones de moda, permiten a las marcas ofrecer un trato personalizado,
fortalecer su identidad y crear vinculos emocionales con sus clientes.
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El respaldo gubernamental como motor de crecimiento

El papel de las politicas publicas en el desarrollo del sector no puede ser ignorado. La Generalitat
de Cataluiia ha implementado una serie de medidas estratégicas destinadas a impulsar el comercio
y la artesania, incluyendo incentivos fiscales y programas de apoyo que benefician a
emprendedores y empresas consolidadas.

Estas politicas no solo atraen nuevas marcas y disefiadores a la region, sino que también
promueven la competitividad en €l sector. Iniciativas como la consolidacién de la Red de
Comercio y Moda de Catalufia brindan recursos clave, desde formacion en marketing digital hasta
estrategias para la internacionalizacion de productos, preparando a las empresas para un entorno
minorista en constante cambio.

Ademés, los proyectos que fomentan la sostenibilidad y la innovacion tecnolégica dentro de la
moda son prioritarios, alinedndose con las demandas de un consumidor cada vez mas consciente.
En este contexto, los showrooms no solo actlian como escaparates de colecciones exclusivas, sino
también como espacios donde las marcas pueden comunicar sus valores y compromisos con la
sostenibilidad.

Ladigitalizacion: aliada de los showrooms

El auge del comercio electronico y las estrategias digitales estan transformando la forma en que
los consumidores interactian con las marcas de moda. Con la economia digital representando el
13% del PIB de Cataluiiay generando mas de 180.000 empleos, la integracion de canales online y
offline es esencial para mantenerse competitivo en el mercado.

Las marcas estan adoptando estrategias omnicanal que combinan experiencias en linea y fisicas.
Los showrooms, lgjos de verse desplazados por €l comercio electronico, se benefician de esta
sinergiaal actuar como puntos de conexion emocional entre lamarcay € cliente. La digitalizacion
también facilita la personalizacion de las experiencias, desde el uso de realidad aumentada hasta
herramientas que permiten alos clientes disefiar productos a medida

?Las redes sociales y el marketing de influencers han demostrado ser herramientas poderosas para
atraer publico a estos espacios. Las marcas pueden generar expectativa en torno a eventos
exclusivos o colecciones limitadas presentadas en los showrooms, incrementando tanto el tréfico
como |las ventas? comentan desde Stolk Gallery.

El showroom como modelo del futuro minorista

Laevolucion del sector de los showrooms en Catalufia refleja un cambio profundo en la maneraen
gue las marcas de moda interactan con los consumidores. Estos espacios, que combinan
exclusividad, personalizacion y tecnologia, representan un modelo minorista que responde a las
necesidades actuales del mercado.

A medida que las marcas siguen innovando y adaptandose a los cambios en el comportamiento del
consumidor, los showrooms se consolidan como una pieza clave en e ecosistema comercia de
Catalufia. Con un solido respaldo gubernamental, estrategias digitales efectivas y un enfoque en la
experiencia del cliente, este sector esta preparado para seguir creciendo y posicionarse como un
referente en la moda europea.
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Lamoda en Cataluiia no es solo unaindustria; es un fendmeno cultural en constante evolucion que
encuentra en los showrooms su expresion mas sofisticada y cercana. ¢El préximo paso? Seguir
rompiendo barrerasy redefiniendo el futuro del comercio minorista.
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