| aixo és en que ens gastem els diners? La «il-luminacio
d?AliExpress» arribaala Casadel Mar deLlanca
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il-luminacié d?AliExpress

Focus col-locats a distancies desiguals, feixos de Ilum completament descompensats, zones
sobreil-luminades i d?altres practicament ales fosques? | finsi tot el mateix logotip de la Casa del
Mar mal il-luminat. Aixo0 si: per celebrar-ho, copes de cava.

Llancajaté una nova atraccio turistica nocturna

No sabem s estem davant de la Casa del Mar, d?un projecte d?il-luminacié arquitectonica o de la
seccio d?il-luminacié d?un mercat ambulant, pero, veient el resultat, és dificil no preguntar-s?ho.

Perqué, aparentment, per il-luminar lafacana no calia gaire: uns quants focus, col-locar-los alla on
semblés oportu i endollar-los.

| el resultat parlaper si sol

Els focus no mantenen una separacié uniforme, els feixos formen auténtics dibuixos geomeétrics
sobre lafacanai laintensitat varia constantment d?una zona al?altra.

En aguns punts sembla que estiguem davant d?un focus d?obra i, en d?atres, costa trobar on
acaba unazonail-luminadai on comenca la seguent.

| €l logotip? També s?ha quedat foradel projecte

Probablement, el més curios és que, després de tot el desplegament, el mateix logotip de la Casa
del Mar ni tan sols queda correctament integrat en lail-luminacio.
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L ?element que hauria de servir per identificar |?edifici queda descentrat respecte del patré de llum
i mig perdut entre zones de [lum i ombra.

Potser és un concepte innovador.

O potser, senzillament, ningll no va mirar com quedava quan s?encenien els focus abans de donar
lafeina per acabada.

AiXo si: per celebrar-ho, que no falti el cava
| aqui és on apareix laimatge que acaba de completar | ?espectacle.

Mentre els veins poden preguntar-se quant ha costat aquesta actuacio i quin criteri s?ha seguit per
col-locar els focus, lainauguracié es va acompanyar de copes de cavai celebracio.

Perqué, si després de gastar diners publics € resultat sembla tret d?un «Bricomania nocturn,
almenys caldra brindar.

Pelsfocus.

Pels cons de llum.

Pel logotip descentrat.

I, sobretot, pels diners de tots.

Desconeixem s €ls focus venen realment d?AliExpress. Pero, veient € resultat, la comparacié es
fasola

| tampoc no sabem qui ha dissenyat la distribucié de les lluminaries. Potser seria interessant
saber-ho.

Perqué, quan es gasten diners publics per millorar la imatge d?un edifici turistic, el minim que es
pot exigir és que hi hagi un criteri, un disseny i un resultat al?altura del que es pretén vendre.

Aqui, de moment, tenim focus a diferents distancies, il-luminacié desigual, ombres exagerades, un
logotip mal integrat i unafacana que, de nit, sembla que estigui fent el casting per a

«l1-luminacio de mercat ambulant: edicio Llanga.

I, mentrestant, brindem.

Pergue sembla que encara no hem trobat lail-luminacio perfecta.
Pero el cava, Si.
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